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» BOHEMIAN CHIC: LUXURIOS & LASSIG
e BLUTEN-PRINTS: SO FEMININ

» WEISS: SOMMERLICHER FRISCHEKICK
o LAYERING: GEKONNTES STYLING

» CLEAN CHIC: DIE SCHONSTEN SCHUHE & TASCHEN

EST\LOOK




Originale

~

o

i,

dertetzten 100 Jahre sind auchleine Wertanlage. Ein Ub

erblick

FOTOS: Reto Gunili (1)

%, esign oder Nichtdesign, das ist
| lingst nicht mehr die Fra-
tl J;' ge. Welche Automarke wir fa-
" vorisieren, welchen Tablet-PC
wir chic finden oder welche Espresso-
maschine am besten zu unserer (Desig-
ner-]Kiiche passt: All das gibt auch die
Antwort auf die Frage nach unserem Le-
bensstil. Lingst sind alle Bereiche un-
seres Alltags komplett durchgestylt. De-
sign ist nicht mehr nur Privileg einer
kleinen Elite, sondern Synonym fiir un-
sere Lifestyle-orientierte und markenbe-
wusste Massengesellschaft, MNirgendwo
entgeht man mehr einem vor-
gefertigten  Design-Diktum.
Oder doch?
Ausgerechnet im Katalog
eines Miinchener Auktions-
hauses fiir Modernes Design
entdeckt man ein unschein-
bares Fichtenholzgestell. Ein-
stiegsgebot 2800 Euro. Kiirz-
lich fand es einen Kaufer, dem

'!
|

dieser ,Ulmer Hocker® von
1953 aus dem Besitz des be-
kannten Grafikers Otl Aicher
sogar ein Vielfaches wert war.
Verrlickt? Vielleicht, aber eher
wohl ein Signal {ir das, was
uns fehlt in einer Zeit, in der
sich nicht nur in der Mode das
Stilkarussell immer wilder
dreht, sondern wir alle gefiihl-
ten zehn Jahre auch einen villig neuen
Einrichtungsstil als Trend serviert be-
kommen, Welche Asthetik und Wohn-
qualitit unserem jeweiligen Lebensge-
fiihl zu entsprechen hat, suggeriert uns
ein ganzes Heer von Marketingexperten,
Gleichzeitig wird uns exemplarisch an
prominenten Persdnlichkeiten vorge-
fithrt, dass man sich im Zeitalter der
Beliebigkeit gerade dadurch vom Main-
stream abhebt, indem man nicht jede
Trendwende mitmacht. Was nun?

«Leben ist Wandel”, sagt Modeschiipfer
Karl Lagerfeld, und wenn er wieder mal
einen seiner diversen Wohnsitze villig

neu dekoriert, steht das kemplette
frithere Inventar auf Auktionen oder in
Galerien zum Verkauf, Indem er aus-
schlieflich der eigenen Intuition ver-
traut, spiirt er Trends auf, lange bevor
sie es werden. Vor zwanzig Jahren zum
Beispiel erwarb er vierzig Sperrholz-Me-
tall-5tiihle und zehn Tische von Jean
Prouvé, einem vergessenen franzd-
sischen Entwerfer der 1940er-Jahre.
Heute ist Prouvé Designsammlern in
aller Welt viel wert, doch Karl Lagerfeld
begeistert sich ldngst fiir etwas anderes:
Er hat jetzt die Mobel des deutschen

STILWECHSEL _Living in Style - Paris” [Cover o.] zeigt in Fotos
van Reto Gunili linke Seite: Salon eines Designsammiers],
wig Interior-Designerin Caroline Sarkozy eklektizistisches
Einrichten umsetzt (teMeues, 47,90 Eurol. Wie internationale
Experten Designsammeln bewerten sowie lohnendé Investi-
tionen, Adressen und Termine erfahrt man in  Collecting De-
sign” |Cover o.] von Adam Lindemann [Taschen, 29,99 Eural

Werkbunds von 1910 entdecki und kauft
limitierte Mébel zeitgendssischer De-
signer wie Zaha Hadid. Die werden
inzwischen wie Kunst {iber Galerlen
verkauft und kosten oft ein kleines Ver-
migen, sind aber immer noch glinstiger
als ein Warhol.

Wenn man den kiinstlerischen Wert
betrachtet, gibt es fiir mich absolut kei-
nen Unterschied zwischen angewandter
Kunst oder Design und einem Kunsi-
werk”, erkldrt der Ziiricher Galerist und
Designsammler Bruno Bischofberger,
der die Qualitat eines Werks nach der
Schinheit und seiner Bedeutung fiir die

Geschichte bemisst. Doch noch fehle,
bedauert er, fiir modernes Design die
breite Anerkennung wie in der Kunst
durch die Kunsigeschichte. Dennoch: In
den letzten 10, 15 Jahren ist das Sam-
meln von Mabeloriginalen aus den ver-
gangenen 100 Jahren ldngst mehr als ein
Insiderhobby. Und der Markt explodiert:
Ein Esstisch aus den Fifties von Carlo
Mollino ging vor wenigen Jahren fiir 3,8
Millionen bei Christie’s weg. Spitestens
seit 2005 auf der Design Miami in Florida
Galeristen erstmals Werke zeitgendssi-
scher Designer wie Marc Newson oder
Ron Arad gleichberechtigt ne-
ben moderner Kunst exponiert
haben, etablierte sich neben
dem Kunstmarkt auch einer fiir
modernes Design. Und bei Auk-
tionen und in Galerien wvon
Miinchen bis New York wachst
der Sammlerkreis, der die Cola-
ni-Liege aus den Siebzigern Ant
déco vorzieht. Nicht blog als
finanzielle Investition, sondern
weil das .ein Stiick Zeitge-
schichte” ist, wie der New Yor-
ker Sammler Ronald Lauder
formuliert. Etwas, das uns fes-
selt, weil es das Lebensgefiihl
der Vergangenheit dreidimensi-
onal begreifbar macht, Es seine
Lebensspuren sogar noch wert-
voller machen - im Unterschied
2u einem Kunstwerk. Ein Vintage-Sessel
ldsst sich meist auch konkret , besitzen”,
Micht ohne Grund haben sich einige De-
signentwiirfe tiber Jahrzehnte zum Klas-
siker emtwickelt. Bewdhrtes schédtzen
wir wieder. Klar gibt das Sicherheit, aber
es erweitert auch die Wahlireiheit, unser
Leben jenseits von Tagestrends selbst zu
gestalten. CHRISTIANE WIRTHENSOHM

AUF DEN FOLGENDEMN SEITEN FINDEM SI1E DESIGN-
KLASSIKER DES 20. JAHRHUNDERTS, DIE MAN ALLE ALS
REEDITION ERWERBEN KANN. DAZU: TIPPS VON EXPER-
TEM - EINEM DESIGN-CONSULTANT, SAMMLER, AUKTIO-
MATOR, ONLINE-HANDLER UND INNENEINRICHTER.
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WOHNEN ALS GESAMTKUNSTWERK:
TRIUMPH DER ORGANISCHEN FORM

60er-Jahre

SCHONE NEUE KUNSTLICHE WELT:
VON POP-ART BIS SPACE-LOOK

. & A
RUMDE SACHE 1 _Ceramic Clock”, von George Nel- 1
som, Vitra, um 200 Euro 2 _Bertoia Side Chair 420°,
van Harry Bertoia, Knell International, ab 620 Euro HERRLICH ANDERS 1 Sessel _Amocbe”, von Verner Panton,
3 Aschenbecher von Piero Fornasetti, Fornasetti, Vitra, um 1015 Eure 2Kissen _January”, von Alexander Girard,
i uber wwwmarkanto.de, um 110 Euro & Lampadaire Maximo, Uber www.markanto.de, um 120 Eure 3 Decken-

Simple”, won Serge Mouille, Edition Serge Mouille,
um 1950 Eure § .Coffeetable Ovalette™, von I1-

mari Tapiovaara, Artek, Gber www.markante.de,
um 1840 Euro & .Dining Table™, von Eero Saarinen,
Knoll International, ab 1820 Euro 7 .The Egg -

<o Chair, von Arne Jacobsen, Fritz Hansen, ab 4520 Eure

leuchte Spligen Brau®, ven Achille & Piero Castiglioni, Flos,
Uber www.markanto.de, um 345 Euro & Sessel _Orange Sli-
ce,von Pierre Paulin, Artifort, um 1850 Euro 8 Tischkalender
Timnor®, von Enzo Mari, Danese, lber www.ambientedirect
com, um 105 Eure & Schaumstofi-Sitzsystern _ESA”, von Kazu-
hide Takahama, B-Line, iiber www. markanto.de, um 540 Eurg

AUKTIONATOR ARTHUR FLOSS: ANTIZYKLISCH KAUFEN - LAUTET SEIN TIPP

Arthur Floss [Folol, selbst Sammiler und friher
Investmentbanker, beabachiet als Leiter der
Abteilung Madernes Design bei Quittenbaum
den Markt schon seit Jahren, Das Mdnchener
Kunstauktionshaus ist Spezialist fir moder-
nes, d.h. micht Slter als 100 Jahre altes, Ge-
brauchsdesign. Mach Ansicht des Experten
fing das allgemeine Interesse daran in den
1970ern mit  Ju-
gendstilauktionen
in Lendon an. Seit-
dem gab es meh-
rere  Trendschilbe,
won Bauhaus his
in die Gegenwart
JDer  Designmarkt
ist noch sehr neu
und schwankend,
aber wegen der re-

lativ niedrigen Einsteigerpreise als Wertanlage
durchaus interessant”, findet Floss. Die Ver-
netzung mit derm internationalen Markt in New
York, Chicago, London oder Paris ist - durch
Kataloge, wor allem aber vermehrie Online-
Auktionen - transparent geworden. So ermit-
telt Quittenbaum den Anfangspreis fir Gebote
sowohl durch eigene Erfabrungswerte wie
durch Vergleiche. _Die Offentlichkeit ist heute
designbewusster, Einrichten ist ein wichliges
Thema und es ist auch das Bewusstsein da,
dass ¢in limitierter Sessel eines zeitgends-
sischen Designers wie Ron Arad skulpturale
Oualititen hat.” Durch den Zeitgeist, die Medi-
en, den Verkaul ganzer Promisammlungen,
wie kirziich die von Yves Saint Laurent, sogar
durch Filmausstattungen wird das Interesse
beeinflusst, meint der Auktionator, Die Kun-
den, die bei Quittenbaum kaulen, reichen vam

Architekturstudenten Uber dem Sammiler mit
Special-Interest-Gebiet bis hin zu Museen wie
dern MoMa in Mew York. Mit langlristigan
Trendprognasen ist Floss lieber vorsichtig.
-Man kann es nicht erkldren, warum zurzeil
unbekannters Skandinavier wie Finn Juhl so
gefragt sind, aber ein gut erhaltener Weillen-
hof-Flechtsessel aus der ersten Serie sich
schwer verkaufen lisst.” Einen Tipp fir Samm-
ler, die eine konservative Anlagestrategie ver-
folgen, hat er dennoch: _Langfristig tdhrt man
gut, wenn man auf Seltenheitswert, Bekannt-
heitsgrad, Zustand der Stlcke achtet. Und so
antizyklisch kauft wie an der Bérse, denn auch
der Designmarkt reagiert auf jeweilige Son-
derbewegungen,” Doch selbst fir einen Han-
delsexperten wie Arthur Floss besitzen alle
Objekte, unabhingig vom materiellen, einen
zeitgeschichilichen Wert. Und einen ideellen
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FOTQS: Frite Hansen 2000 (1], weesevilra.com [1]

Zlch bin selbst Sammiler und so entstand im
Zuge des Internet-Booms der 1990er die ldee
zutiner Borse fir gebrauchtes Design.” Langst
vartreibt Sven Vorderstrase [Foto rechts), ge-
lernter Werbefachmann, im 1999 eroffneten
Online-Shop www. markanto.de schwearpunkt-
maliig Designklassiker des 20. Jahrhunderts,
Alles hochkardtige Stiicke, die immer noch
oder wieder produziert werden.

Welche Kriterien muss ein Wohnobjekt erfillen,
damit es fiir Sie ein Designklassiker ist?

Der Begriff Designklassiker wird inzwischen
inflationdr verwendet. Wir aber bietenvaon lizens
nerten Herstellern Wohnobjekte an, die auf-
grund ihrer Entstehungsgeschichia, ihrer Farm,
der Materialinnevation oder aus anderen Griin-
deen @in Varbild fir nachfolgende wurdan,

Ab wann spricht man von einem Klassiker und
wiag lost das Interesse an einer Stilepoche aus?

ONLINE-HANDLER SYEN YORDERSTRASE: ER GLAUBT AN DIE DEMOKRATISIERUNG DES DESIGNS

Sicher bedarf es einer gewissen Distanz von 10,
20 Jahren, um zu wissen, was Bestand hat
Wieles ist eine Zeitgeistfrage: Die Eltern etwa
sammeln Biedermeier, die nachste Generation
dagegen entdeckt die Finfziger wieder,

Setzan die Liebhaber von Designklassikern vor
allern auf das Prestige bekannter Namen?
Viellgicht, die meisten aber kaufen einen Pan-
ten-Freischwinger, weil sie ihn zeitlos schin
linden. Matirlich haben sie ihn irgendwe mal
gesehen, in einer Zeitschrift, im Muscum,
Warum werden heute so viele Klassiker gekauft?
Viele der Klassiker, die heute auf dem Markt
sind, stammen von Designerarchitekten, wie
etwa Mies van der Rohe oder Le Corbusier, die
auch das Mobiliar fiir die von ihnen geplanten
Hiuser entwarfen. Damals waren das Son-
deranferfigungen, extrem tewer oder sie ent-
sprachen nur dem Geschmack einer kleinen

Avantgarde. Seit Firmen wie Cassi-
na in dem 1970er-Jahren mit Re-
editionen  anfingen, waren solche
Stiicke auch serien mallig wieder er-
haltlich - und bezahlbar.
Yintage-Stick mit Patina oder fabrik-
neue Reedition: Was ist wertvoller?
Das ist eine Mostenfrage und auch
eing Frage, was man damit vorhat,
Ein echter Eames Chair aus den 1940er- Jahren
mit kaputter Polsterung kostet Zigtausende
Euro - viel zu schade, um thiglich darauf zu sit-
zen. Die Differenzierung von Original und Re-
edition ist sowieso heikel: Firmen wie Vitra oder
Artitort produzieren seit Jahrzehnten fast maht-
los die Entwiirie bekannter Designar weiter. Gut
50, denn warum sollten so erstklassige Sticke
namhalter Designer nur einer gut betuchten
Minderheil zur Verfligung stehen?
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